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Помогаем зажечь рынок
и завоевать доверие клиентов
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150 счастливых
клиентов

миллионов
человек прочитали
наши статьи8035000 статей

в СМИ

миллиарда рублей
рекламных бюджетов
сэкономили3

c 2015 года:



КОМАНДА
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Ольга  
Павликова

Анастасия 
Большова

CEO COO

Сооснователь PR-агентства TrendFox. Профессиональный 
журналист с 10-летним  опытом работы в деловых СМИ, 
на телевидении  и в интернет-изданиях. Экс-руководитель 
PR-департамента Технополиса «Москва».

Сооснователь PR-агентства TrendFox. Опыт работы в PR 7 лет. 
Работала в пресс-службе Технополиса «Москва». Специалист 
в области GR и международных  отношений. Опыт организации 
крупных  форумов, выставок и пресс-конференций.

TRENDFOX: КОМАНДА
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Уникальный клиент —
уникальная команда
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Для каждого клиента мы подбираем уникальную команду 
лучших на рынке авторов, пишущих на русском 
и английском языках. Каждый член команды TrendFox имеет 
более 10 лет работы в сфере журналистики и PR.



КОМАНДА TRENDFOX



Преимущества работы с нами
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Работаем 24/7
без выходных и отпусков

Копаем глубоко:
вникаем в специфику бизнеса

Опыт и связи
в ведущих СМИ

Платите за результат,
а не за процесс

Работаем как редакция:
пишем, редактируем, публикуем



УСЛУГИ
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\PR-продвижение
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Разовые публикации

Абонементное обслуживание

PR в зарубежных СМИ

Пресс-конференции

Коммуникационная стратегия

Пресс-кит



Мониторинг СМИ
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Аналитика
Тональность публикаций, оценка влиятельности СМИ, заметности публикации

Оперативное получение информации о новых публикациях в СМИ

Анализ активности конкурентов в СМИ

Пресс-клипинг

Оперативная работа с негативом

Мониторинг российских и зарубежных СМИ



PR-консалтинг
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Медиатренинги для спикеров компаний

Консультирование по вопросам
PR-стратегии бизнеса

Навыки эффективного общения со СМИ



Пресс-обслуживание 
мероприятий
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Подбор базы целевых СМИ 
на мероприятие

Договоренности со СМИ 
об инфопартнерстве

Приглашение журналистов, 
регистрация

Написание и распространение 
пресс-релиза

Работа по итогам мероприятия:
общение с журналистами, доп. комментарии

Работа с журналистами 
на площадке

Подготовка спикеров
к пресс-конференции

Пресс-отчет
См. пример отчета



СМИ
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КЛИЕНТЫ



Клиенты 



Клиенты 
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АВТОПРОИЗВОДИТЕЛЬ

CHEVROLET

600 Публикаций о проекте в СМИ

2020 - по настоящее время

Ключевые выходы в СМИ

За рулем Автостат Эксперт

Российская газета Car.ru
АвтоБизнесРевю

Авторамблер

TRENDFOX • КЕЙСЫ • Chevrolet 1
9

Задача - продвижение бюджетных  
брендов Chevrolet на российском рынке,
в рамках вирусной PR-кампании
в общественных и авто СМИ

Решение

• Публикация пресс-релизов компании, 
комментариев экспертов, статей 
с упоминанием бренда

• Анализ конкурентов и мониторинг 
бренда в медиаполе



Ключевые публикации

Chevrolet

2
0

CHEVROLET

TRENDFOX • КЕЙСЫ • Chevrolet
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ОНЛАЙН-СЕРВИС 
ПОДБОРУ ТУРОВ

TRAVELATA.RU

Задача

Продвижение компании в медиаполе

Анонсирование новостей

Решение

• Разработка и регулярное адаптирование 
PR-стратегии по продвижению

• Публикация экспертных материалов, 
новостей в общественных, женских СМИ

2017-по настоящее время

2 500

Коммерсантъ Первый канал The Village

Ведомости Москва 24 Marie Claire

РИАМО
Вести Стиль

Forbes

TRENDFOX • КЕЙСЫ • TRAVELATA.RU 2
2

Ключевые выходы в СМИ

Публикаций о проекте в СМИ



Ключевые публикации

TRAVELATA.RU

Travelata.ru
TRENDFOX • КЕЙСЫ • TRAVELATA.RU 2

3
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Март 2020 - февраль 2021 года

РЕЗУЛЬТАТЫ РАБОТЫ
ФРУТОНЯНИ + TRENDFOX

735 публикаций 

958 123 000 охват

 рублей PR-value13 201 500



ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЙ ПРОЕКТ ДЛЯ РОДИТЕЛЕЙ 
С ЦЕНТРОМ ЗАНЯТОСТИ «МОЯ КАРЬЕРА»

300 публикаций 

557 601 200 охват

3 249 800 PR-value

ИДЕЯ: Для семей с детьми очень важно иметь надежный источник дохода и при 
этом уделять достаточно времени воспитанию, образованию и досугу с детьми. 
Поэтому бренду было предложено поддержать родителей и дать им возможность 
превратить свое хобби в бизнес. 

Партером проекта был выбран московский центр занятости «Моя карьера», 
который имеет обширную базу родителей с детьми в возрасте до 5 лет, что 
соответствует ЦА бренда. 

ЦЕЛЬ ПРОЕКТА: Помочь превратить хобби в бизнес и получить дополнительный 
доход для семьи.

ЗАДАЧИ ПРОЕКТА:
• Помочь превратить хобби в успешный бизнес.
• Рассказать о том, как стать самозанятым.
• Дать основные знания в различных сферах для понимания бизнес-процессов.

По итогам прохождения курса участникам необходимо было подготовить свой 
бизнес-план. Авторы трех лучших проектов получили средства на реализацию 
своих идей в размере 300, 200 и 100 тысяч рублей, а еще пять финалистов — 
по 20 тысяч рублей.

26
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КЛЮЧЕВЫЕ СМИ, РАССКАЗАВШИЕ О ПРОЕКТЕ
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ПРИМЕРЫ ПУБЛИКАЦИЙ 



PR-ПОДДЕРЖКА ЗАПУСКОВ И ИНФОРМАЦИОННЫХ 
ПОВОДОВ КОМПАНИИ
АГЕНТСТВО ПОДГОТОВИЛО 33 ПРЕСС-РЕЛИЗА О НОВИНКАХ 
И СОБЫТИЯХ КОМПАНИИ. 
НОВОСТИ БЫЛИ ОПУБЛИКОВАНЫ В ДЕСЯТКАХ СМИ ПО 
РОДИТЕЛЬСКОЙ, ЖЕНСКОЙ, LIFESTYLE  И ОБЩЕСТВЕННО-
ПОЛИТИЧЕСКОЙ ТЕМАТИКЕ. 

С ЦЕЛЬЮ ПРОДВИЖЕНИЯ КЛЮЧЕВЫХ СООБЩЕНИЙ И 
ФОРМИРОВАНИЯ ЭКСПЕРТНОГО ИМИДЖА БРЕНДА БЫЛА 
ПОДГОТОВЛЕНА 21 СТАТЬЯ ДЛЯ СМИ.
ТАКЖЕ МЫ ИНИЦИИРОВАЛИ КОНКУРСЫ В ИЗДАНИЯХ С 
ПОДАРКАМИ ОТ БРЕНДА. 
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ИНТЕГРАЦИЯ С ВЫПУСКОМ «НАУЧПОКА» НА 
YOUTUBE

CPC 2,7 ₽ 
KPI  - 300 000
ПРОСМОТРОВ*
НA YOUTUBE 

БЮДЖЕТ ПРОЕКТА: 
812 800 ₽ 

ЦЕЛЬ ПРОЕКТА: рассказать, что «детская» вода отличается от любой 
другой.

ЗАДАЧИ ПРОЕКТА:
• рассказать об особенностях «детской» воды;
• развеять главные мифы о «детской» воде.

ПОЧЕМУ МЫ ВЫБРАЛИ «НАУЧПОК»
• Основная аудитория канала – люди в возрасте   от 18 до 34 лет. А 
это  потенциальные  родители,  которые,  возможно,  задаются 
вопросом о  выборе питьевой воды для своего ребенка.

• «Научпок»  хорошо  знает  свою  аудиторию  и  способен  раскрыть 
сложную тему простым и  доступным языком.

• Необычная визуальная подача помогает легко  воспринимать любую 
информацию.  Такой    способ  изложения  лучше  запомнится 
аудитории.

• Зрители канала могут стать адвокатами бренда среди своих друзей с 
детьми.
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ПОДДЕРЖКА КСО ПРОЕКТОВ 
«ФрутоНяня» активно работает в сфере благотворительности и поддерживает социальные инициативы.
В 2020 г. бренд активно работал с двумя фондами: «Подари жизнь» и «Фонд Константина Хабенского».
• :

ВЫХОД КНИГИ «НЕОБЫКНОВЕННОЕ ОБЫКНОВЕННОЕ 
ЧУДО» С РАССКАЗАМИ ПОДОПЕЧНЫХ ФОНДА ХАБЕНСКОГО 

За время проекта было подготовлено и опубликовано в СМИ три 
пресс-релиза. 
В декабре состоялась презентация книги с участием Константина 
Хабенского, Александра Цыпкина и партнеров проекта – АСТ и 
«ФрутоНяня» 

«ФРУТОНЯНЯ» И ФОНД «ПОДАРИ ЖИЗНЬ» ПРОВЕЛИ 
СОВМЕСТНУЮ АКЦИЮ «ПОМОЖЕМ ДЕТЯМ ВМЕСТЕ»

В течение года компания переводила на счет фонда средства 
от продажи продуктов с надписью «Поможем детям вместе». 
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• ОБИ установила в молле «Мега Теплый Стан» самый большой в мире 
цветочный глобус

• Презентация нового садового каталога 2017

• Россияне стали выбирать более дорогие елки

• Черная пятница 2017

• ОБИ начинает глобальное обновление всех гипермаркетов сети

• Магазин «ОБИ» открывается в городе Волжском Волгоградской области

• Проект «Большая энциклопедия ремонта» в «МЕГЕ Теплый Стан»

• ОБИ отметила свое 15-летний юбилей марафоном добрых дел

• ОБИ запустила в Санкт-Петербурге бонусную программу

• OBI оценила эффективность интернет-рекламы с помощью показателей 
офлайн-продаж

33

Сеть гипермаркетов для 
ремонта и дачи

OBI

Регулярный PR, регулярный выпуск сюжетов 
на ТВ, анонсирование мероприятий

Ключевые темы публикаций

3000 публикаций о проекте в СМИ

Ключевые выходы в СМИ

ТАСС Российская газета Известия Риа Недвижимость

Москва 24 Первый канал Аргументы и Факты ОК!

РИАМО Дни.ру Marie Claire Вести

https://tass.ru/plus-one/5160336
https://rg.ru/2017/05/30/rossijskie-dachniki-nachali-ispolzovat-robotov-dlia-strizhki-gazonov.html
https://iz.ru/674661/alina-evstigneeva-valentina-dorokhova/rossiiane-vybiraiut-bolee-dorogie-novogodnie-elki
https://realty.ria.ru/20180321/1516903606.html
https://tv.m24.ru/videos/129152
https://www.1tv.ru/shows/dobroe-utro/otk/akrilovye-vanny-dobroe-utro-fragment-vypuska-ot-13-03-2018
http://www.aif.ru/dacha/garden/importozameshchenie_na_dache_bolee_50_tovarov_v_obi_rossiyskogo_proizvodstva
http://www.ok-magazine.ru/55185-kak-podgotovitsya-k-otdyhu-na-prirode
https://riamo.ru/article/258781/zhiteli-moskovskogo-regiona-stali-chasche-priobretat-iskusstvennye-eli.xl
https://dni.ru/lifestyle/2017/12/19/387508.html
http://www.marieclaire.ru/stil-zjizny/5-dolgotsvetuschih-rasteniy-dlya-sada/
https://www.vestifinance.ru/articles/96896
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Ключевые публикации

OBI

  OBI



Фотоотчет

ОБИ

Журналисты первыми оценили новый 
ассортимент и дизайнерские шоу-румы с 
готовыми решениями для ремонта ванной 
комнаты. Экскурсия завершилась в 
уникальном для города Садовом центре, где 
на 3000 м² представлены десятки тысяч 
свежих цветов и растений.

Пресс-брифинг с топ-менеджерами, для 
полного погружения в атмосферу загородной 
жизни, прошел среди цветов. Гости 
расположились на садовой мебели из новой 
коллекции ОБИ.

В конце мероприятия флористы собрали и 
подарили журналистам букеты из только что 
срезанных тюльпанов.
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Примеры публикаций

ОБИ
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Пресс-завтрак для 50 
журналистов 
и редакторов ведущих 
глянцевых и fashion СМИ

Marks & Spencer

18 октября в атмосферных апартаментах «Москва-
Сити» команда PR-агентства TrendFox провела пресс-
завтрак Marks & Spencer, посвященный теме белья и 
одежды для дома. Журналистам представили 
юбилейную капсульную коллекцию белья линии Rosie 
for Autograph Autumn Winter 17, созданную совместно 
с Рози Хантингтон Уайтли в честь 5-летнего 
сотрудничества бренда с известной моделью.

Для журналистов был организован Bra Fit Public Talk, 
на котором выступила эксперт в области белья 
Джулия Мерсер, она поделилась своим опытом в 
подборе правильного бра и рассказала о 
преимуществах белья Marks & Spencer.

Помимо лекции редакторы могли посетить beauty-
корнеры, чтобы сделать экспресс-маникюр и укладку 
волос.

1 эксперт

50 журналистов
и редакторов

55 ключевых
публикаций
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Примеры публикаций

Marks & Spencer
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Идеи.
Слова.
Результаты.



+7 499 397-72-75
ask@trendfox.ru

trendfox.ru

facebook.com/trendfox.pr 

Предлагаем встретиться  
и обсудить идеи! 

mailto:ask@trendfox.ru%20%20//
http://trendfox.ru/
http://facebook.com/trendfox.pr

